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Polpa e passate di pomodoro Pomi, etichetta...

"1 AGROINDUSTRIA
~ Lo storico brand spinge il fatturato di Conserve Italia che sui mercati esteri & cresciuto a 367 milioni

Cirio fa il pieno con P’export (+20%

I gruppo cooperativo ha chiuso il bilancio 2010-11 con un giro d’affari di 941 milioni (+1%)

S de ancora di buona sa-
lute un motivo i sa-
i E i «numeri» non a caso
danno  ragione.  Cirio,
brand affermato sui mercati
di ttto il mondo, & stato infat-
i il volano dei conti di Con-
serve [talia anche per 'eserci-
#io 20010-11.
11 gruppo agroindustnale
bolognese, leader P

e a olire 150 anni go-

{Campagna 2010-11)

G ive aderenti (n.)

50

Produttor ortofrutticoll (n]

Stabilimenti produttivi (n,)

16.000
12

Ortofrutta lavorata (tonn.)  700.000

Giro d'affari (min di €)

941

Export (min of €

367

Var. su 2009-10 (%)

+20

nella trasformazione di pro-
dotti ortofrutticoli, in partico-
lare di succhi ¢ denivati del
pomodoro (suoi anche 1 mar-
chi De Rica, Derby, Yoga,
Valfrutta) ba approvato il bi-
lancio i un'altra campagna
non facile, visti la perdurante
stagnazione dei consumi sul
mercato inlemo ¢ i costi cre-
scenti dei fatloni produttivi,
e ampiamente compensata
dai risultati sui mercati esteri.

11 fatturato del consorzio
coop aderente a Fedagri-Con-
feooperative, chiuso al 30 giu-

gno scorso, ha raggiunto 1
941 milioni di euro (il 40%
circa conseguito con i succhi
frutta, il 22% con il pomodo-
ro), con on aumento di circa
1'1% rispetto ai 933 milion
dell'esercizio  precedente.
Una leggera crescila in tenmi-
ni di volume di affari che nel
frattempo sta dando risultati
ancora pill incoraggianti in vi-
sta della prossima campagna.

1l primo trimestre (luglio-set-
tembre 2011) si & infatti con-
cluso con una stima di cresci-
ta del 6 per cento.

Intanto il vecchio bilancio
& stato archiviato con un utile
netto di 1,1 milioni e una po-
sizione finanziara netta so-
slanzialmente stabile a 280
milioni. Ma la performance
economica pid nlevante & sta-
ta raggiunta sul fronte del-

I'export, salito a 367 milior
(pari al 3%% del fatturato),
con un incremento del 20 per
cento,

Del resto, ha sottolineato il
direttore generale di Conser-
ve [ialia, Angel Sancez,
«export @ innovazione di pro-
dotto sono i fronti su cui il
nostro gruppo ha deciso di
fare leva. Siamo cresciuti in
particolare in paesi extra-lle,

come Australia, Nuova Zelan-
da, Stati Uniti e Giappone,
grazie sopraftutto ai derivati
del pomodoro e del marchio
Cino. Facendo leva su quali-
ti e italianith siamo rusciti a
trarre vantaggi anche in mer-
cati dove gli altri competitor
hammo registrato calis.

La buona situazione finan-
ziaria, accompagnata da un
piano di i dei co-

dr) sono staie trasformate ol-
tre 560mila tonnellate di orto-
frutta fresca, di cui 340mila
di pomodoro, circa 100mila
di aliri ortaggi e 125mila di
fruttas.

«Negh ultimi anni - ha ag-
gimnto Gardini - il nostro
gruppo ba investito molto nel-
la modemizzarione, aumen-
tando in un decennio di olire
il §0<x- il Pmpn'ﬂ fatturato e

s ma avviato pegh ultimi
anmi, ha poi comsentito al

s sempre pii la
propria natura associativa. A

gruppo di un eleva-
1o livello di i i i che

questo proposito, la mutuakita
perativa, vale a dire la per-

il

hanno sfiorato 1 75 milion,
di cui 50 finalizzati al settore
tecnico ¢ immateriale, 25 al-
T'area marketing e

dalla buse sociale, ha raggiun-
to I'86%.
A Conserve ltalia fanno ca-

ciale.

«Nel complesso — ha sotto-
lineato il presidente di Con-
serve ltahia (e di Fedagn),
Maurizio  Gardini nel
2010-11 pei 13 1

po ! che associa-
no 16mila produtton ortofratti-
coli in Italia, oltre a 1.400 agri-
coltori che fanno capo alla
controllata  Conserves Fran-
ce .

del gruppo (otto in Italia, tre
in Francia, uno in Spagna,

Massimo AGosTin
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Polpa e passate di pomodoro Pomi,

etichetta a basso impatto ambientale |

L e elichette per 1"ambien-

te con I"impronta di car-
bonio dichiarata di Pomi, mar-
chio storico delle conserve di
pomodoro della Boschi Food
& Beverage; ma anche la bi-
stecea di «Bovini CO, frees &
Asprocame Piemonte, o le no-
va di Pasqua a impatto zero di
Bauli. Ci sono tanti modi per
dimostrare attenzione per la
sostenibilith ambientale ¢ fa-
re, perché no, del buon marke-
ling ecologico.

Perché oggi il danno am-
bientale provocato da um
qualsiasi  attivita, prodotto,
evento, o viaggio si pud calco-

lare, e poi lo si compensa con
I'acquisto di crediti per la ridu-
zione volontaria delle emissio-
ni. Lo fanno societa specializ-
zale come Clean Planet-CO,,
o il progetto impatto zero di
Lifegate che sono in grado di
caleolare esatftamente le emis-
sioni di anidride carbomica e
di compensarle con la creazio-
ne e la tutela di foreste in cre-
scita o contribuire a progett
di tutela ambientale in grado
di sostenere le fonti ninnovabi-
li o I'efficienza energetica.
L'azienda pud investire in
questo mercato dei crediti, ge-
nerali da progetti a impatto ze-
ro, per bilanciare |'inquina-

mento legato alla propria atti-
vith In questo senso si & mos-
s0  Asprocarmme  Piemonie,
un’ organizzazione i olire
1.200 produtton di came bovi-
ma con crca 130mila capi tota-
li, che ba compensato nel
2011 la CO, prodotta delle sue
attivita p ionali grazie a

Un contributo alla difesa
dell'ambiente viene da Bauli
che ha aderito al progetto lm-
patto zero di Lifegate per ri-
durre I'impatto ambientale le-
gato alla produzione delle uo-
va di cioceolato. Le emissioni
di CO, sono state compensate

ibuendo alla ione e

anche Pomi che si fregia del-
I'etichetia «Per il clima» per

cenza, Cremoma ¢ Mantova
che vengono lavorati imme-

1"y di carbo-
nio dei suoi prodotii durante il
ciclo di vita, ed & uno dei poi-
mi marchi del setfore alimenta-
re a fare questa scelta green. [1
progetto & stato ideato da Le-
biente che insieme ad Am-

CleanPlanet-CO, e sta attual-
mente lavorando alla creazio-
ne di un albero dei consumi
per rilevare I'impronta ecologi-
ca degli allevamenti e annulla-
re la relativa CO, emessa in
atmosfera, L'obiettivo & quel-
lo di amivare a una bistecca
certificata i qualith, ma an-
che a impatto ambientalke zero.

tutela di oltre 220mila metri
quadrati di foresta in crescita
in Costa Rica, lo stato con la
piil alta densith di biodiversiti
del mondo, sia in termini di
fauna, che di flora. Sulle uova
sono indicati 1 claim della
campagna, ben visibili «meno
CO, pibt forestes.

[a parte dell’ambiente sta

biente ltalia, pariner fecnico,
accompagna le aziende che
partecipano, prima nella fase
di istruttoria fecnica e poi nel-
la comunicarione.

Sono nove i prodot Pomi
che riportano I'etichetia «<Per
il climax, passate e polpa rea-
lizzate con pomodor coltivati
nelle province di Parma, Pia-

negli
limitrofi seguendo un percor-
s0 breve dal campo alla tavo-
la, riducendo cosi al minimo
I'emissione di gas a effetto
serra.

11 caleolo & stato effettuato
sulle diverse fasi del ciclo di
vita dei prodotti, ciascuno dei
quali & accompagmato da una
dichiarazione specifica sulla
base della coltivazione, produ-
zione, trasporto e imballag-
gio. »
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Cereali, Casillo ora rileva

uovi silos porfuali nel-

Ia rete del gruppo Ca-
sillo, tra i big italiam nella
selezione e molitura dei cere-
ali e nella commercializzazio-
ne di semole e farine di alta
qualita,

Al vertici mondiali come
utilizzatore privato di grano
duro (un milione di tonnella-
le macinate I'anno} Casillo
ha appena stretto un accordo
per nlevare il 100% della Si-
los Granari della Sicilia, uma
Srl controllata da uno dei pro-
duttori italiani di calcestruz-

zo e proprictania di alcuni si-
los portuali negli scali maniti-
mi di Ancona, Bani, Catania ¢
Palermo.

I guattro silos hanno una
capacita di stoccaggio vicina
alle 80mala tonnellate e per
Casillo Ia loro utilizzazione &
funzionale alle movimenta-
zioni di grano necessarie per
aleumi dei sette impianti moli-
tori che il gruppo ha in Pu-
glia (Corato e Altamura), Mo-
lise (Termoli) e Sicilia (Poz-
zallo). Tenminate la due dili-
gence, I'operazione consenti-

rd il passaggio al gruppo pu-
gliese del 100% della Silos
Granani della Sicilia Srl che
intanto sard stata «alleggeri-
taw dei silos per il cemento,
I silos dei quattro scali por-
tuali sono «storici» per quei
porti, perché costruiti tanti
anmi fa dal gruppo Ferna,
di Ravenna. Questo ulteriore

Silos Granari della Sicilia

investimento del gruppo Ca-
sillo nella logistica non & ma
novitd, perché si lega alla
scelta di puntare sull'aumen-
to dei livelli di efficienza, sul-
Ia riduzione dei costi e la
loro trasformazione in un
vantaggio competitivo. Per

questo il gruppo aveva gia los

ottenuto la concessione tren-

tennale di un silos granario
nel porto di Barletta, a pochi
chilometri da Corato, sede
del quartier generale, rilevan-
dolo dalla Ttalgrami  con
I'obiettivo di velocizzare le
operaziom di carico e scarico
del frumento dalle navi ai si-

;Ot[enuln il innovo della
ione del inal di

ne di magazzini a piano, atti-
2ui al siloss, La terza genera-
zione Casillo ha realizzato in
questi anni una struttura logi-
stico-distributiva che conta si-
ti i stoccaggio per comples-
sive 150mila tonnellate, tre
piattaforme  logistiche per
Smila posti pallet, il terminal
portuale di Barletta e un ter-
minal i0 intermoda-

La societa pugliese potra cosl contare su altri
quattro porti per movimentare farine e grano

Barletta, dobbiamo ora inve-
stire — spiega Pasquale Casil-
lo, presidente e ad del grup-
po — sia nella nstrutturazione
del silos che nella realizzazio-

le a Giovinazzo, nel Bare-
s e
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